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BN BEBIDAS ALCOOLICAS NO BRASIL

Panorama global do mercado em 2016

Alcoholic Drinks Global Figure

2017, million litres

248.619,2

Regional Comparison
2017, million litres

Asia Pacific 88.2016
Australasia 3.3391
Eastern Europe 26.332,7
Latin America 36.3671
Middle East and Africa 17.360
MNorth America 336073
W 18175 -56.1106 Westem Europe 43.41.6

M 5409-16157
M 206,4-5238
0-204,9

Not lllustrated

= Brazil
Market Size Per Capita = @ Forecast Growth
2017, million litres 13.042,8 2017, litres 66,53 2017-2022 CAGR 1,2%
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Panorama global do mercado em 2016

Crescimento Brasil x Mundo | Volume Total | Bebidas Alcodlicas
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O mercado brasileiro de bebidas alcdolicas continua sendo negativamente afetado
pelas vendas de cervejas, a bebida mais representativa, que continua a cair
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CONTRIBUICAO DO
BRASIL NO MERCADO
GLOBAL DE BEBIDAS
ALCOOLICAS

3 maior mercado

NO MUNDO EM VOLUME
TOTAL, ATRAS APENAS
DE CHINA E ESTADOS
UNIDOS

61 ...

DE CERVEJA SAO
CONSUMIDOS POR CADA
BRASILEIRO AO ANO —
25X MAIS QUE CACHACA




EUROMONITOR
INTERNATIONAL

PANORAMA GLOBAL DO MERCADO EM 2016

MUDANCAS NOS HABITOS DOS
CONSUMIDORES

PRINCIPAIS CATEGORIAS
LANCAMENTOS IMPORTANTES
TENDENCIAS EM ALCOOLICOS
CONCLUSOES




EEEEEEE BEBIDAS ALCOOLICAS NO BRASIL

Mais racionalidade na hora da compra

DecisOes de compra passam a ser mais racionais e menos
por impulso

| )

24l /i

Tripé do processo de deciséo de Comparacao de precos também ganha
compra: mais importancia na mente do

« Orcamento disponivel consumidor. Menor abertura para

* Real necessidade do item experimentacao.

* Percepcao de valor agregado
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Consumidor diminui gastos com lazer e alimentacao fora do lar

Consumo dentro do lar € uma alternativa para bares e
restaurantes
{ 4» 2 \1. ' & 5 " > _ \
Consumidores passam mais tempo em Marcas com posicionamento claro em
seus lares e buscam replicar a gualidade ou custo-beneficio saem
experiéncia de lazer ou de na frente.

alimentacao dentro de casa
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Atacarejos: quanto representam?

Representatividade dos Atacarejos
Vendas Volume Total
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Crescimento em Precos mais Variedade de

todas categorias baixos marcas/produtos
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Millenials: por que me importar com eles?

A mais nova geracéao de bebedores legais no pais
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1980-1994 24% CONECTADOS

TAMBEM CONHECIDOS DO TOTAL DA MARCAS SE TORNAM
COMO GERACAO Y POPULACAO SIMBOLOS DE ESTILO DE VIDA
BRASILEIRA
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ldentidade em movimento e busca pela autenticidade
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23%

DA POPULACAO
BRASILEIRA TERA MAIS
DE 50 ANOS EM 2017

W\

Uma nova maneira de envelhecer

)
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Midorexia

ENVELHECIMENTO
DISRUPTIVO

Mais de 6%

DOS BRASILEIROS SERAO

CONSUMIDORES 50+ ANOS
NAS CLASSES A,B& C, EM

2021
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ldentidade em movimento e busca pela autenticidade

Diversidade nao é mais teoria

V- dual ) e

Diversidade nos consumidores que
consome as bebidas alcéolicas é uma
realidade. Variedade no ambiente e
circulo social. H4 uma consciéncia
maior nos deveres e direitos.

Consumidores querem ser
representados pelas marcas de forma
auténtica. Mudanca na estratégia de
comunicacao das marcas,
principalmente na categoria de
cervejas.
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Mudanca na “balanca de poder” - Consumidor empoderado

. /
Consumidor desafia constantemente as marcas a provarem

seu valor
L
Consumidores querem ser Consumidores com identidades diversas,
representados pelas marcas de forma gue variam com o ambiente e o circulo
auténtica social. Maior consciéncia de deveres e

direitos resulta em mudancas na
estratégias de comunicacao
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Performance das categorias
Comparativo 2015 x 2016 | Volume Total | Brasil
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O cenario continua desafiador para a maioria das categorias — exceto cidra, que ganha

espaco particularmente quando o consumidor tem a renda afetada
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Performance das categorias — Movimentacdo em cachaca

Milhdes de litros
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Cachaca | Volume Total | Brasil

542.1
72% do
volume de
destilados no
Brasil
501,5
2011 2012 2013 2014 2015 2016

— Cachaca

Mercado de cachaca segue em queda no Brasil: migracao para vodcas com
posicionamento econdmico como resultado da crise econémica
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Performance das categorias — Movimentacao em cervejas

Representatividade por precos de Lager | Brasil
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Mercado de cervejas no Brasil € dominado pelas do tipo Lager — marcas com
posicionamento premium continuam crescendo e se mostram mais resilientes a crise

© Euromonitor International
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Performance das categorias — Movimenta¢cdo em vodca

Milhdes de Litros

Vodca | Volume Total | Brasil
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Queda nas vendas em volume total e polarizacao para marcas premium ou
econdmicas, em consequéncia da crise
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Performance das categorias — RTDs/Bebidas Mistas

Crescimento %

RTDs/Bebidas Mistas | Volume Total | Brasil

50,0 SKOL BEATS
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41,5
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20,0 SKOL BIATS
SPIRITS

10,0 SKOL BIATS
SENSES

0,0 |

-3,3
-10,0
2012 2013 2014 2015 2016

Marcas revolucionam segmento que apresentava estagnacao: linha Skol Beats e
produtos a base de catuaba
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Lancamentos importantes

0 & Al \ { ’
_ Cerveja Proibida Skol Beats Catuaba
Smirnoff X1 Rosa Vermelha S t Selvagem com
Mulher ecrets Acai
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Principais tendéncias globais
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Principais tendéncias globais: Embalagem

Um bar no Diversificacao Consumo Consciente:
meu lar de tipos e tamanhos Retornaveis

. ‘l N -~
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Principais tendéncias globais: Comunicacao
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Conclusoes

Mercado brasileiro ainda Inovacao para estimular

I oferece oportunidades experimentacao

Expandir perfis de
consumidores

i CONSOLIDA(;AO DA CATEGORIA FRENTE A OUTRAS
’ BEBIDAS ALCOOLICAS
'

Criar novas ocasioes de
consumo
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Conclusoes

v Cachaca nio compete apenas com
outras cachacas

v Todas as bebidas alcodlicas
competem entre si pelo bolso e
atencao do consumidor

v Primeiro consolidar a categoria,
depois competir entre marcas
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